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Mein Name Ist Artur Mai, ich bin 34 Jahre
verheiratet und stolzer Vater von drel
wunderbaren Kindern. Berufii... Mehr anz

Die Social-Media-Auftritte der Parteien sind unterschiedlich, mal gibt es einen Account mit eigenen Videos, mal wird nur der Account des kreisverbandes genutzt. Trotz-
dem sind alle Parteien bei den sozialen Medien vertreten.

SPD und (DU liegen vorn:
Die Lohner Parteien im Social-Media-Check

Lokalpolitiker erhoffen sich von sozialen Medien vor allem mehr Aufmerksamkeit bei der jungen Zielgruppe.
Wie die Parteien in Lohne digital aufgestellt sind, unterscheidet sich aber deutlich.

Alex Wall

Lohne. Soziale Medien sind
nicht mehr nur ein Raum, in
dem junge Menschen Bilder
von ihrem Essen teilen oder
uniiberlegt irgendwelchen
Trends folgen. Lingst beein-
flussen die digitalen Plattfor-
men das echte Leben, etwa
durch den politischen Mei-
nungskampf. Da Kommunal-
politik im Altersschnitt recht
weit oben liegt, trauen sich die
Parteien nur vorsichtig an die
neuen Plattformen heran. Wie
gut sie in dem Bereich aufge-
stellt sind, ist in Lohne ex-
trem unterschiedlich. Da Face-
book mittlerweile keine grofle
Rolle mehr spielt, fokussieren
wir uns in unserem Social-Me-
dia-Check auf Instagram so-
wie gegebenenfalls TikTok.
Dass soziale Medien einen
Einfluss auf den Wahlkampf
haben kann, ist kein Wunder.
So gaben die 12 bis 19-jahri-
gen der JIM-Studie 2024 des
Medienpidagogischen  For-
schungsverbunds Siidwest an,
das aktuelle Weltgeschehen
zwar vorrangig in Gesprichen
mit Freunden und Familie zu
besprechen. Allerdings infor-
mierten sich 56 Prozent eben-
so iber das Fernsehen oder Ra-

dio. Dann folgen Instagram,
YouTube und TikTok mit 30
bis 40 Prozent.

Weit abgeschlagen liegen
Zeitungen und Zeitschriften,
die den Kommunalwahl-
kampf deutlich intensiver be-
gleiten als das Fernsehen oder
Radio. Experten wie Judith
Maller, Professorin fiir empi-
rische  Kommunikationsfor-
schung an der Universitat
Hamburg, weisen derweil dar-
auf hin, dass eine Wahlent-
scheidung auf der Grundlage
vieler verschiedener Faktoren
falle, zu denen auch Bildung,
Herkunft oder Sozialisierung
gehorten.

SPD am erfolgreichsten
unterwegs

Die Lohner Sozialdemokra-
ten sind schon seit der letzten
Kommunalwahl auf Insta-
gram aktiv. Allerdings gab es
damals vor allem Kandidaten-
fotos zu sehen. Nach der ge-
wonnenen Wahl wird es zwar
ruhiger, in unregelmifligen
Abstinden gibt es aber Le-
benszeichen. Zur Bundestags-
wahlim Februar postet die Par-
tei dann wieder regelmafiiger,
alle paar Tage folgen neue Bei-
trage, die einen Einblick in die

SPD ermoglichen.

Seit April stellt sich Biir-
germeisterkandidat Christian
Antl regelmiaflig vor die Ka-
mera und versucht in solide
produzierten Videos, von sich
und seiner Partei zu iiberzeu-
gen. Mit 514 Followern ist die
Partei zwar nicht der Spitzen-
reiter, allerdings erhilt die Par-
tei am meisten durchschnittli-
che Likes. Es gibt zudem einen
Juso-Account und Profile der
Ortsverbinde sowie eine Face-
book-Prisenz.

(DU und LBA mit einigen
Schwierigkeiten

»Ich finde, dass sich das gut
entwickelt®, meint Christian
Antlzum Internet-Auftritt. ,Es
war uns wichtig, nicht nur pra-
sent zu sein, sondern auch
Qualitit und Inhalt zu lie-
fern.” Es handele sich um eine
neue Kommunikationsmog-
lichkeit, mit der stirker Ju-
gendliche angesprochen wer-
den konnten. Hassnachrich-
ten machten ihm und seinen
Parteikollegen noch nicht zu
schaffen: , Natirlichkommtda
mal was, aber das lassen wir
so stehen, weil sich die Sa-
chen oft selber entlarven.”

Die CDU war zur letzten

Kommunalwahl ebenfalls ak-
tiv. Und auch hier prisentiert
sich  Biirgermeisterkandidat
Maik Biissing in Videos und
spricht Probleme an. Auch er-
wihnt er umgesetzte Projekte,
die seiner Meinung nach auf
die CDU-Ratsarbeit zuriick-
zufithren sind. Die Vorstel-
lung der Ratskandidaten er-
folgt teilweise auch in Videos.
Die CDU kann dabei auf 586
Follower zihlen, die aller-
dings eher weniger gerne Bei-
trige liken. Die CDU postet
ebenso auf Facebook.

PARTEI aktiver als Griine,
FDP und Linke

Zwar ist die Lohner Biir-
ger-Allianz auf Instagram ge-
nauso aktiv. Dafiir nutzt sie
aber keinen Parteiaccount,
sondern das Profil des Me-
diums ,Werrebote®, das sich
selbst als ,unabhingig" und
»uberparteilich”  bezeichnet.
Nichtsdestotrotz dirfen sich
die 245 Follower Videos zuden
Schulden der Stadt, zum Frei-
bad oder zu Leuchtturmpro-
jekten ansehen. Soundproble-
me und Schnittfehler sind wohl
aber der Grund, weshalb sich
die Videos nicht allzu gut ver-
breiten. Die LBA ist als einzi-
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ge Partei auf TikTok unter-
wegs, hier allerdings mit einem
Account von Biirgermeister-
kandidat Hermann Ottens-
meier. Auf Facebook wird auf
eine Parteiseite gesetzt.

Die PARTEI verzichtet in
Loéhne ebenfalls auf einen eige-
nen Instagram-Auftritt. Bur-
germeisterkandidat Maurice
Matern und der Kreisverband
posten dafiir in regelmafligen
Abstinden Bilder von den ori-
ginellen Wahlplakaten. In
einem Video parodiert Ma-
tern einen Beitrag der CDU,
sonst ist auch viel Nicht-Poli-
tisches bei ihm zu sehen.

Die Griinen posten ledig-
lich auf Facebook auf einem ei-
gens fiir die Kommunalwahl
2025 eingerichteten Account.
Viel mehrals Hinweise zu Ver-
anstaltungen gibt es dabei aber
nicht. Die FDP ist zwar auf In-
stagram vertreten, postet dort
aber wie auf Facebook quasi
nichts. Die Linke verzichten
ganz auf eine eigene Prisenz
und verlisst sich auf die Ac-
counts des Kreisverbandes. Die
AfD hat einen Facebook-Ac-
count, der erst kiirzlich einge-
richtet wurde. Dort werden
bisher die Ratskandidaten mit
einem personlichen Text vor-
gestellt.



